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Resumen: El objetivo de esta comunicacién es ofrecer una diferenciacion del espacio turistico catalan
desde el punto de vista de la oferta de alojamiento. Para ello se analizan las transformaciones acaecidas
entre 1991 y 2001 a través del método estadistico del andlisis factorial. A la vista de los resultados se
observa que en el conjunto del litoral coexisten diferentes modelos turisticos con estructuras y

evoluciones singulares.
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Abstract: The aim of this paper is distinguish the tourist coastal space of Catalonia from the point of

view of accommodation. Transformations happened between 1991 and 2001 are analyzed through the
statistical method of factor analysis. At sight of the resultsit is observed that in coastal localities coexist
different tourist models with singular structures and paths of evolution.
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Résumée

Le but de cet article est distinguer I'espace touristique cétier de la Catalogne du point de vue du logement.
L es transformations produites entre 1991 et 2001 sont analysées par |a méthode statistique d'analyses de
facteurs. A vue des résultats ¢’ est observé que dans des localités cotiéres coexistent différents modéles
touristiques avec differents models d’ évolution.

Motsclés : Catalogne, tourisme cotier, logement, modéles touristiques.

En Cadufa coexisten diferentes modelos de desarrollo turistico. Por una parte los
heredados de la primera revolucion turistica Por otra parte los embriones de una
segunda revolucion, con productos orientados a demandas especificas y en € marco de
politicas de reestructuracion parcid o globd. En € litord catdan se da también eta
dudidad a pesar de que cominmente se suele hablar de un moddo indiferenciado de sol
y playa convenciona para masas. Cietamente este es un componente clave para
interpretar & turismo litord catdan, pero no d Unico. La propia morfologia resultante
dd desarollo de espacios turidicos y resdencides en los municipios litordes da
muestra de la variedad de disposiciones y encges territoriaes exigentes, tad como
demuestran diferentes estudios que toman como punto de partida la representacion
forma de territorio litord (Busguets, J. et a, 2003; Garcia, E., 2000). En los cerca de
600 Km. de litord catdan conviven dtuaciones tan diversas como destinos turisticos
maduros en pleno proceso de reestructuracion (Salou), conurbaciones de segunda
resdencia de tipo suburbano en proceso de metropolizacidon (litord de la comarca de
Bax Penedés) o ya metropolitanizado (litora de la comarca dd Maresme), nodos
globades de jerarquia intermedia que apuestan por € turismo como férmula de
dinamizacion urbana (Barcdona) y con municipios "sadlite' que agprovechan edta
dinamica (por gemplo Sitges), espacios "semivacios' desde @ punto de vida dd
turismo (e Ddta dd Ebre) o una segunda linea aun dubitativa y complementaria del
litord pero que ya empieza a manifestar su interés bien por adgunos huecos (turismo
culturd, rurd, de acontecimientos, eic) que la excdusvidad dd sol y la playa ha
ensombrecido durante décadas, bien como espacios para la ubicacién de nuevas ofertas
inmobiliarias y turigticas (Anton 2001; Anton 2002).

En etde sentido Donare y Mundet (2001) gpuntan las siguientes cinco grandes
coordenadas 0 edrategias a escala locad que coexisten para hacer frente a los retos
actudes dd turismo litord catdén:

! Esta comunicacion seinscribe en el proyecto de investigacion BSO2001-0758.



1. La mgora de la cdidad dd espacio turistico a partir de la formulacion de planes
de recuperacion y regeneracion de destinos maduros y la intervencion en d
espacio y los productos turigticos (vehiculazos a través de los Planes de
Exceencia Turigticos).

2. La recreacion dd espacio urbano, edrategia mediante la que se pretende
recongtruir la identidad de nucleos urbanos que han sdo fragmentados a causa
de la urbanizacion en mosaico sufrida (creacion de un centro urbano identitario,
cosido del territorio, oferta de nuevos servicios para la poblacion residente).

3. La edraegia de la sogenibilidad. Aplicacion de criterios de sogtenibilidad en
municipios que han superado la capacidad de carga del territorio (proteccion de
espacios naturdes, gestion més eficiente de los recursos naturaes, reduccion de
las expectetivas de crecimiento urbano)

4. Los expacios hiperredles. Tendencia a la tematizacion de espacios turigticos y
creacion de complg os teméticos como Universa’ s Port Aventura,

5. El turismo efimero. Proliferacion de productos turisticos de corta duracion
(acontecimientos culturaes, deportivos, festivaes, etc.).

Objetivoy método

En ede trabgo se parte pues de la hipétesis de la exigencia de varios modelos de
turismo litora, negando la exigencia de un solo formato turigico hegemoénico. Para
vdidarla se caacterizan los diferentes espacios turisticos dd litord catdan desde la
perspectiva de la evolucion de su oferta de aojamiento basica entre 1991 y 2001, un
periodo clave de recomposicion, segmentacion y renovecion en los destinos turigticos
litordes espafioles (LOpez Pdomeque 1988; Priestley 1996; Vera, LOpez Paomegue,
Marchena, Anto, S. 1997; Pearce, D y Priestley, G. 1998). Las fuentes empleadas han
sdo digtintas bases de datos (afios 1991 y 2001), municipales y por marcas turigticas,
sobre oferta de dojamiento turigtico y viviendas de uso turistico facilitadas por Turisme
de Catdunya, de la Generditat de Cataunya’. Sobre estos datos se ha eaborado un
andiss factoria, elaborado con @ paguete estadistico SPSS 11.0, con la findidad de
reflgar la estructura de la trandformacion de la oferta de dojamiento turistico municipa
durante la década de los noventa. Los municipios incluidos en la caracterizacion no son
tan sdlo los que colindan con € mar $no que se afiaden otros que, a pesar de no tener
costa, guardan mucha relacidn, ya sea de dependencia o de complementariedad, con €
litord. Concretamente se incluyen los 289 municipios pertenecientes a las comarcas
litordes de Cataufia, un tercio dd total de esta Comunidad Auténoma. La base de datos
municipad andizada, a pesar que la oferta de dojamiento se concentra de manera muy
notoria en la costa edtricta, presenta algunas ventgjas respecto a trabgar Unicamente con
los municipios litordes. Responde megor a la légica teritorid dd litord, que

2 Los datos de plazas totales del afio 1991 son estimados ya que la informacién disponible no hace
referencia a plazas sino a habitaciones (para los hoteles), unidades de acampada (para los campings) y
unidades (en el caso de las viviendas de uso turistico). Igualmente para el afio 1991 no se disponia de una
base de datos completa de |os alojamientos rurales por lo que se ha decidido prescindir de ellos a pesar de
ser conscientes de su importancia actual en determinados municipios de segunda linea. Para
homogeneizar los datos de 1991 (en unidades) con los de 2001 (en plazas) se ha efectuado una estimacion
de plazas de 1991 a través de un multiplicador de la manera siguiente: (hoteles. habitaciones por 2;

campings. unidades por 3,5; viviendas de uso turistico: unidades por 4,3). Este procedimiento puede

justificarse debido a que la comunicacién no tiene como objetivo cuantificar con detalle el volumen de
oferta turistica sino observar las transformaciones temporales en la estructura de dicha oferta. Por otra
parte | os resultados obtenidos son coherentes con los de otros estudios y fuentes.



geogréficamente se extiende més dla de la edricta franja costera, pero sobretodo
permite gopreciar & peso de la segunda linea como suministradora de oferta turistica. El
ambito comarcad generdmente encgja bien con las relaciones funciondes de base diaria
y las pautas de movilidad que se establecen durante la estancia turigtica y los itinerarios
y rutas habituades (a excepcion de agunos itinerarios que, con origen en los principaes
centros de turismo de sol y playa internaciond, se dirigen hacia hitos turigticos que
rebasan € ambito comarcal: Montserrat, la ciudad de Barcelona, Port Aventura, €tc.).

Los datos utilizados, d adojamiento turistico municipa exisente en 1991 y de 2001, no
permiten por S solos especificar los aspectos cuditativos de la transformacion turistica
reciente, que deberian completarse con otros datos relacionados con la ocupacion de las
plazas, la satisfaccion del cliente, los precios de venta o la introduccion de criterios de
cdidad y de sodenibilidad. A pesar de edas limitaciones, agunas dificilmente
superables debido a la inexigencia de edadistica municipa oficid, la Unica fuente de
informacion es por s sola suficientemente representetiva para dar una imagen fidedigna
de la evolucidn de la edructura turigtica dd litord catdan. La cuantificacion y
locdizacion geogréfica de la nueva oferta turidtica basta para caracterizar inicidmente
los nuevos panorames turisticos que surgen de las politicas de reposicionamierto del
sector, con inversén publica y privada, pero también de las transformaciones
socioterritorides y urbanas en marcha desde hace una década (Anton 1997; Donaire,
Fragudl y Mundet 1997; Donaire y Mundet 2001; Gonzdez Reverté 2002; Oliveras
1999).

1. El crecimiento del parque de alojamiento turistico durante los afios 90. ¢Una
década prodigiosa?

Mas ala de los resultados empresariales 0 de la mayor o menor adaptacion a nuevas
percepciones y emociones sugeridas por parte de la demanda, las cifras de la evolucion
de parque de la oferta turistica ddl litordl catal&™ destacan por su abultado crecimiento.
De 1991 a 2001 € "crecimiento vegetativo' de camas turiticas o de uso turigtico ha
sdo positivo en cas 125.000 plazas. Dado que la "mortaidad” por cierre y desgparicion
0 cambio de categoria arroja un vaor de cas 50.000 plazas, la "natdidad’ de la oferta
turigtica ha sido del orden de 170.000 plazas, con un promedio de 17.000 plazas por
afo?. Una primera lectura dd fendmeno correlaciona e crecimiento de la oferta con
incremento del nUmero de vistantes y de pernoctaciones experimentadas. Pero ademas
cabe preguntarse por € papel que la recomposicion de la oferta (especidmente hotelera)
ha jugado en d incremento del conjunto de plazas o por la incorporacion de municipios
de segunda linea d mercado turigtico.

En edte sentido € crecimiento de la capacidad de aojamiento entre 1991 y 2001 ha
transcurrido de manera irregular segin la categoria de la oferta turistica En @ conjunto
dd litord, tanto para & caso de los hoteles como para los campings, la oferta de plazas
s ha reducido para las plazas de categoria inferior (una y dos estrelas hotderas y
primera y segunda categoria de camping) mientras que las categorias superiores (cuatro
y cinco edtrellas en hotel y tercera categoria y lujo en camping) crecen. La gradacion es
clarisma en d caso de las plazas hoteleras donde @ maximo decrecimiento sucede en la

3 Entiéndase de |os municipios de |as comarcas litorales de Catal ufia.

4 La cifra aumentarfa hasta més de 300.000 plazas si se incluyeran, como es usual, |as viviendas vacias
dentro de la categoria de viviendas de uso turistico. Algunas discrepancias con el avance del Censo dela
vivienda del 2001 y el hecho que un porcentaje elevado de viviendas vacias dificilmente han de tener un
componente recreativo asociado (especialmente las de Barcelona y su conurbacion), justifican que no
creamos adecuadas tenerlas en cuenta para explicar la dimension turistica de la ofertamunicipal .



categoria una edtrela (-54,6%), continua en la de dos edrellas (-19,6%), se torna
positivo en la de tres edrdlas (74%), aumenta espectacularmente en la de cuatro
(141,2%) y findmente incrementa de manera ligera en la categoria de cinco estrellas
(6,2%). En & caso del camping la tendencia ha sdo muy similar con la Unica diferencia
que & mayor aumento de plazas se ha dado en la categoria de lujo (110,1%).

Egtas cifras no pueden hacer olvidar, no obgante, que & auténtico protagonista del
crecimiento globa de parque de dojamiento turistico en d litord cadan son las
viviendas de uso turistico. Las 105461 plazas estimadas (principamente residencias
secundarias) que se aladen a las existentes en 1991 suponen @ 85,5% de crecimiento
total, mientras que las 17.853 plazas de hoted y camping afiadidas desde 1991
representan menos de una cuarta parte del crecimiento total (14,5%).

La relacion entre d crecimiento de la oferta de dojamiento con d incremento de
nimero de vistantes y de pernoctaciones registrado no es suficiente para explicar la
recomposcion de la oferta de aojamiento turigico. Ciertamente, durante la dltima
década un conjunto de factores han favorecido la llegada de turistas a Cataufa,
especidmente d litord, y elo ha contribuido d comportamiento expansivo de la oferta
total, aunque mucho mas moderado en la creacion de plazas de hotd y camping. A
pesr de la exigencia de sintomas de agotamiento en d moddo turigico litord
mediterraneo  (Aguild, 1995; Vera, 1994; Vera y Monfort, 1994) la coyuntura
geopolitica de los afos 90 fue favorable a la llegada de turisas a Caduia La
inestabilided politica en & norte de Africa, la guera dd Gofo Pésico y la
desintegracion de Yugodavia frenaron la inicidiva de dgunos de los dedtinos
competidores del Mediterraneo  (Croacia, Egipto, Turquia) e impidieron que los
sintomas de agotamiento del modelo turistico se convirtieran en una crisis permanente.

Pero a margen de los dementos coyunturales, ¢podemos deducir, no obstante, que €
éxito econdmico del turismo durante esta década se ha traducido en una recomposicion
interna tendente a la recdificacion? La respuesta varia segin la escada territorid de
observacion. S medimos la calidad por la categoria de establecimiento vemos que las
cfras han mejorado para @ conjunto dd litora catdan. De 1991 d 2001 la oferta de
plazas turigticas de categoria inferior pasa dd 10,3% d 4,6% de tota de plazas
turigticas (incluidas las viviendas de uso turigtico); mientras que las plazas de categorias
dtas sdtan dd 4,6% a 7,7% de la oferta total. Por otra parte, para e mismo periodo de
tiempo, € crecimiento de la oferta de plazas de categoria dta (64.256) supone € 52,1%
del totd (123.314). S bien estas cifras marcan una meora en € proceso de cdificacion
exigen dos condicionantes que dteran la vaoracion postiva En primer lugar no hay
que perder de vida que d crecimiento de las plazas de oferta se fundamenta en las
plazas de viviendas de uso turigtico. En segundo lugar la distribucion territorid de
dichos cambios no es homogénea por lo que se condata la coexistencia de modeos
turisticos continuistas con otros que apuestan por € cambio cudlitativo. ES preciso pues
efectuar una primera vison teritorid dd cambio edtructurd de la ofeta a escda
regiond, mediante las marcas turigticas dd litord catalén.

El andiss globd por marcas turisicas dd litord catddn ofrece como aspecto més
destacable € incremento dd promedio de nimero de plazas por establecimiento
hotelero, situacion que se relaciona con € descenso del nimero de establecimientos. En
el caso de los campings Por marcas turisticas € Maresme (177) y, nuevamente, la Costa
Daurada (141) regigtran las ratios mas devadas, esta Ultima con la peculiaridad afladida
que registra un aumento de nimero de establecimientos totales (véese la tabla 1). Los
campings catalanes tienden a crecer a la par que reducen su cgpacidad. Sin embargo



encontramos marcas turiticas que difieren de esta tendencia (Costa dd Garraf, Costa
dd Maresme).

Tabla 1. Evolucion del niamero de establecimientos y de plazas por tipo de
establecimiento en cada marca turistica, 1989-2000

Np° Ne Plazas/ Plazas/
Tipo Establecimiento Establec.l Establec.2 establec. establec.

989 000 1989 2000
Hoteles
Barcelona 673 422 479 83,5
Catalunya Central 215 173 32,2 49,4
Costa Brava 968 787 83,1 98,4
Costa Daurada 302 324 1094 1417
Costa de Garraf 194 137 41,8 61,4
Costa del Maresme 288 192 102,6 1774
Pirineus - Prepirineus 403 437 454 42,4
Terres de Lleida 113 86 37,8 452
TOTAL 3.156 2.558 67,4 90,7
Campings
Barcelona 0 0 0 0
Catalunya Central 7 22 3429 305,7
Costa Brava 109 113 1170,6 952,3
Costa Daurada 78 78 1006,0 860,8
Costa de Garraf 24 15 1591,3 1698,9
Costa del Maresme 39 32 588,5 567,8
Pirineus - Prepirineus 52 102 4435 2839
Terres de Lleida 6 7 361,0 248,3
TOTAL 315 369 936,0 693,3
Casas rurales
Barcelona 0 0 0 0
Catalunya Central 2 79 10,5 8,4
Costa Brava 4 97 12,5 10,4
Costa Daurada 5 77 10,4 8,0
Costa de Garraf 2 17 35 75
Costa del Maresme 0 6 0 8,5
Pirineus - Prepirineus 85 349 8,8 84
Terres de Lleida 2 25 9,0 8,7
TOTAL 100 650 9,0 8,6

Fuente: Anuari estadistic de Catalunya (2003)

Findmente, las casas de turismo rurd experimentan € mayor aumento, multiplicandose
por 6, a pesar que su contribucion a tota de plazas turigticas catdanas es margina. Su
tendencia es a disminuir ligeramente € nimero de plazas por establecimiento (de 10 a 9
plazas por establecimiento).

El andiss dinamico de la edtructura de dojamiento de las diferentes marcas turisticas
litordes catadanas proporciona informacion més detalada sobre € cambio cuditativo
producido. S tomamos como referencia @ adojamiento hotelero observamos que, para €
conjunto dd litord, & amento de categoria entre 1991 y 2001 equivae
goroximadamente a media estrella, reduciéndose considerablemente € espacio que
anteriormente ocupaban las categorias de dojamiento de una y dos edrellas en beneficio
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de la de tres y con un ligero repunte de las de 4 edrdlas. S andizamos cada marca
turistica litoral por separado vemos como todas ellas tienden a megorar la categoria total
de las plazas hoteleras, pero a ritmos muy diferentes (véase la figura 1). Las marcas mas
dindmicas en & desplazamiento de categoria hotelera son € Maresme y la Costa dd
Gardf. El Maresme, con € 17,1 % de total de plazas hotderas del litoral catdan, pasa
de una oferta dominada por la categoria mas bga (una edtrella) a una oferta basada en la
categoria de tres edrellas. La Costa dd Garraf (4% dd total) transvasa su estructura
tradiciond fundamentada en las categorias una y dos estrellas en otra de mayor vaor
ahadido, centrada en las tres y cuatro estrellas. La Costa Daurada, que aumenta € peso
de las cuatro y, sobretodo tres edtrellas, presenta un sdto cuditativo menos vistoso, S se
compara con la evolucion de las dos anteriores marcas, pero globamente resulta mas
importante ya que su volumen de plazas hotdleras es superior (22,6%). Barceona
(18,3% dd totd) es un modelo claramente diferenciado del resto con una evolucion de
su oferta hacia las categorias més dtas, especidmente la de cuatro estrellas. Findmente
la Costa Brava (37,9% de total) presenta una tendencia d estancamiento en la categoria
media-bgja, a pesar que reduce ligeramente las categorias 1-2 edrdlas y aumenta,
también escasamente, la categoria 3 estrellas.

En la tabla 2 s gorecia igudmente la magnitud dd cambio estructurd hotdero que
durante la década de los noventa ha afectado las marcas litordes catdanas. En
Barcdona la tendencia ha ddo la fuerte caida de las plazas de categoria bga (1-2
edrellas), con un descenso de doce puntos, d mantenimiento de la categoria media (3
edrelas) y € aumento notable de la categoria dta (a pesar del ligero descenso de la
categoria 5 edtrellas) de td manera que s @ afo 1991 exigtia un 37,7% de plazas de 45
edrellas, d afio 2001 se convirtid en practicamente la mitad del parque hotedero
(48,7%). En definitiva los cambios en la oferta han sdo suficientes para afectar de
manera notable la estructura de cadlidad hotdera En la Costa Brava, en cambio, la
dindmica ha sdo muy diferente durante este periodo. Por tanto, ni la disminucidn, en
cifras absolutas, de la oferta de bga categoria ni los fres puntos porcentuales ganados en
la categoria ata (de 3,6% del tota de la oferta hotelera en 1991 d 6,7% en & 2001) no
han bastado para transformar una estructura centrada en la categoria media-baja.

En d Maesme s da una Stuacion intermedia respecto a las dos anteriores marcas
(aumento de las 34 edrellas ddl 1,3% a 5,2%; y transvase de las plazas de dos hacia las
tres edrellas), con unas transformaciones insuficientes para d cambio estructurd hacia
la categoria alta pero capaz de pasar del predominio de la bga categoria a la categoria
media. Findmente, las marcas Coda Daurada y Coda dd Garraf han conseguido
invertir una dtuacion estructural de partida centrada en una escasa presencia de plazas
de categoria media-dta (especidmente la Costa Daurada) y predominio de las
categorias bga (Cosa dd Garaf) y media-bga (Costa Daurada). En € 2001, en
cambio, la edructura de oferta hotdera se transforma decididamente hacia la de
categoria media-dta (en la Costa Daurada € 83% dd totd de plazas pertenece a esta
categoria, de las cudes un 19,8% son de 4 edtrellas, en la Costa dd Garraf los
porcentajes son, respectivamente, € 62% Yy € 33,8%).



Figura 1. Evolucion de la categoria hotelera en las marcas turisticas del litoral
catalan, 1991-2001.

BARCELONA COSTA BRAVA
1 1

1991|

Fuente: Elaboracion propia



Tabla 2. Evolucion de la estructura de la oferta de alojamiento hotelero por marcas turisticas del litoral de Catalufia, 1991-2001

Any

2001

1991

Tipo de alojamiento Barcelona

Hotel 1 estrella

Hotel 2 estrellas

Hotel 3 estrellas

Hotel 4 estrellas

Hotel 5 estrellas
TOTAL HOTELES

Camping lujo

Camping la

Camping 2a

Camping 3a

TOTAL CAMPINGS

APARTAMENTOS

TOTAL OFERTA

Hotel 1 estrella

Hotel 2 estrellas

Hotel 3 estrellas

Hotel 4 estrellas

Hotel 5 estrellas

TOTAL HOTELES

Camping lujo

Camping la

Camping 2a

Camping 3a

TOTAL CAMPINGS

APARTAMENTOS

TOTAL OFERTA

5288
4848
8574

13303
4448

36461

O O O o o

777900
814361
6528
4840
6404
6414
4326
28512

O O O o o

487048
515560

%

145
13,3
23,5
36,5
12,2

100

O O O o o

100

22,9
17,0
22,5
225
152

100

O O O O o

100

Costa
Brava

15614
17000
38128
4686
378
75806
5642
79779
52595
8236
146251
618744
840801
24422
21918
26794
2532
218
75884
4099
80878
52070
3343
140389
614861
831134

20,6
22,4
50,3
6,2
0,5
100
39
54,5
36,0
5,6
100
100

32,2
28,9
353
33
03
100
29
57,6
371
2,4
100
100

Costa
Daurada

2175
5779
28159
8936

0

45049
2968
39249
37398
11410
91025
793071
929144
5770
7070
19410
1876

0

34126

0

36831
41682
8320
86832
671716
792673

%

48
12,8
62,5
19,8

0

100

3,3
431
411
12,5

100

100

16,9
20,7
56,9
55
0
100

424
48,0
9,6
100
100

Costa
del
Garraf
1283
1911
2116
2715
0
8025
0
22519
6990
480
29988
314369
352382
2848
2598
698
1772
0
7916
0
34615
7518
480
42613
331908
382437

%

16,0
23,8
26,4
33,8
0
100
0
75,1
23,3
1,6
100
100

36,0
32,8
8,8
224
0
100
0
81,2
17,6
11
100
100

Maresme

2450
7199
22822
1794

0

34265

0

515
16751
5100
22365
210459
267089
19564
9256
4004

438

0

33262

0

3441
16737
6804
26982
237850
298094

%

72
21,0
66,6

52

0

100

0

23
74,9
22,8

100

100

58,8
278
12,0

13

100

12,8
62,0
252
100
100

Total

26810
36737
99799
31434
4826
199606
8610
142062
113733
25225
289629
2714543
3203777
59132
45682
57310
13032
4544
179700
4099
155764
118006
18946
296814
2343384
2819898

%

134
18,4
50,0
15,7
24
100
3,0
49,0
39,3
8,7
100
100

32,9
254
31,9
73
25
100
14
52,5
39,8
6,4
100
100

Fuente: Turisme de Catalunya y elaboracion propia



Los cambios en la edructura hotelera gpuntan pues hacia una reestructuracion parcid
dd litord cadan, con tramos dindmicos que esponjan su oferta “sobrante’” y la
cdifican (Barcdona, Costa Daurada, Costa del Garraf y, @ menor medida d Maresme);
y tramos donde persiste una estructura hotelera de categoria bgja (Costa Brava). Aunque
no es e Unico factor que interviene, pensamos que forzosamente @ cambio estructurd
repercutira en d precio y margen de beneficio dd producto y en d nivel sdaid de los
empleados. A pesar que factores como la dependencia respecto a los mayoristas de
vige, la amortizacion de las inverdones o la atomizacion empresarid pueden empafiar
los resultados econdmicos de la reestructuracion, con toda seguridad ali donde se dan
las dindmicas de recdificacion hotdera con menor intenddad, o donde todavia no se
han manifestado, la capacidad competitiva sera més vulnerable.

Por Ultimo en este gpartado queremos desarrollar un andisis a escala municipa sobre €
comportamiento de la oferta de los diez primeros municipios turisticos dd litord
cadan por volumen de plazas de dojamiento (hotdes y camping, Sn contar las
viviendas de uso turistico).

Egtos municipios disponian, d afio 2001, un tota de 206.500 plazas turisticas (€ 42,2%
dd tota del litord catdén), de las cudes 142.320 correspondian a camas hoteleras
(73,3% dd totd de litord). En la mayoria de los municipios turisicos € cambio de la
edructura de la oferta ha sdo superior d conjunto de la marca turigica a la que
pertenece.

En este sentido, la mayoria de casos han reducido entre un 25 y un 50% su oferta de
categoria de una y de dos estrellas y han aumentado sensiblemente las de tres y cuatro
edrellas. Independientemente de la tendencia que toma la mgora, dgunos municipios
han regustado también su parque de adojamiento turistico disminuyendo € nimero totd
de plazas (Lloret de Mar, Cdela, Magrat de Mar y Roses) mientras que € resto ha
reorganizado su oferta en un contexto de crecimiento (sobretodo Barcelona, Sdou y
Cambrils).

En definitiva, la reedtructuracion de la oferta turigtica tiene en los principdes
municipios turisicos dd litord catddn su punta de lanza, de td manera que S en d alo
1991 la digtribucién en categoria bgja, media y dta era dd 53%, 36,3% y 10,7%
respectivamente, durante € 2001 se pasd d 26,2%, 55,5% y 18,3% respectivamente
(véanselastablas 3,4y 5).

En las comarcas litordes catdanas, la comparacion entre municipios litordes y de
interior muestra que los 68 municipios cogteros (los 20 primeros de los cudes tenian €
aio 2001 d 50% de la oferta tota de los municipios de las comarcas litordes) han
presentado un balance postivo de 19.130 plazas turisticas entre 1991 y 2001 (que se
convierten en 147545 s sumamos también las resdencias secundarias) mientras que
los restantes 221 municipios de interior crecieron 11.738 plazas turigticas. A pesar de
gue los municipios no litordes disponen de un volumen de adojamiento mucho menor
que € dd litord han experimentado crecimientos turisticos dgnificativos parecidos en
términos absolutos a los dd litord y superiores en términos relativos. Una diferencia
sgnificativa estriba en la diferente composicion cuditativa dd crecimiento de la oferta
entre litord e interior. Ad, 9§ en los municipios litordes d umbrd de crecimiento
responde a los hoteles de 3 y 4 edrellas y en los camping de tercera categoria, en los
municipios de interior & protagonismo recae sobretodo en |os hoteles de 3 estréllas. Por



Tabla 3. Evolucidn de la estructura de alojamiento hotelero en los 10 principales municipios turisticos del litoral catalan, 1991-2001

Total Total Total Total
Municipio | lest | 2est | 3est | 4est | 5est| Total | plaz. lest | 2est | 3est | 4est | 5est | Total | plaz.
. plazas . plaz.
turist. turist.
2001 1991
Barcelona | 5080 | 4642 | 8295 | 13303 | 4448 | 35768 35768 670009 6190 4682 | 6404 6414 4326 | 28016 | 28016 | 423014
LI?\;Ie;rde 4423 | 5509 | 19591 | 1583 0 31106 35894 74388 8982 8878 | 12766 | 1008 0 31634 | 38165 | 79866
Salou 251 1893 | 19288 | 1909 23341 30971 113011 2110 3590 | 13376 770 19846 | 27014 | 109651
Calella 1138 | 3661 | 8343 701 13843 16458 31538 8546 5608 896 274 15324 | 18590 | 33953
Santa 0 305 | eo76 | 702 | o 7983 | 11567 | 15557 | 2338 o | 2000 0 0 1338 | 8731 | 13516
Susanna
To:/ls:rde 1946 | 2521 | 2674 314 0 7455 16629 36249 2994 1626 | 2490 262 0 7372 14743 | 32644
Roses 1071 | 1263 | 4020 350 62 6766 11054 85848 1444 2326 | 3060 132 0 6962 11117 | 78949
Malhg/lrjrt de | g5 | 1273 | azer | 301 | o 6216 | 11337 | 22685 | 4140 | ses | 456 0 0 5464 | 12359 | 22903
Cambrils 157 453 2997 1484 0 5091 18559 92291 158 792 3424 0 0 4374 15245 79190
Castell-
Platja d'Aro 842 626 2367 712 144 4691 18264 61260 590 1168 | 1026 220 158 3162 16102 | 69817
TOTAL |15133 [22146 |78938 |21449 |4654 [142320 |206500 |1202835 |37492 |29538 |45898 |9080 |4484 126492 |190080 |943505

Fuente: Turisme de Catalunya y elaboracion propia
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Tabla 4. Evolucién porcentual de la estructura de alojamiento hotelero en los 10 principales municipios turisticos del litoral catalan, 1991-
2001

Municipio 2001 1991
1estr. 2estr. 3estr. 4estr. 5estr. Total 1estr. 2estr. 3estr. 4estr. 5estr. Total

Barcelona 1420 1298 2319 3719 1244 100 2209 1671 2286 2289 1544 100
Lloret de Mar 1422 1771 62,98 5,09 0 100 2839 2806 40,36 3,19 0 100
Salou 1,08 811 8264 8,18 0 100 1063 1809 67,40 3,88 0 100
Calella 822 2645 60,27 5,06 0 100 55,77 36,60 5,85 1,79 0 100
Santa Susanna 0 382 87,39 8,79 0 100 53,90 0 46,10 0 0 100
Tossa de Mar 26,10 3382 3587 4,21 0 100 4061 2206 3378 3,55 0 100
Roses 1583 1867 5941 5,17 092 100 20,74 3341 4395 1,90 0 100
Malgrat de Mar 359 2028 69,90 6,23 0 100 7577 1589 8,35 0 0 100
Cambrils 3,08 890 5887 29,15 0 100 361 1811 7828 0 0 100
Castell-Platja d'Aro 1795 1334 5046 1518 307 100 1866 3694 3245 6,96 500 100

Fuente: Turisme de Catalunya y elaboracién propia
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Tabla 5. Evolucion absoluta de la oferta de alojamiento en los 10 principales
municipios turisticos del litoral catalan, 1991-2001

Diferencia Diferencia

Municipio 1991-2001 1991-2001
plazas totales* plazas turisticas

Barcelona 246995 7752
Lloret de Mar -5479 -2271
Salou 3359 3957
Calella -2416 -2132
Santa Susanna 2041 2837
Tossa de Mar 3606 1886
Roses 6899 -63
Malgrat de Mar -218 -1022
Cambrils 13101 3314
Castell-Platja d'Aro -8557 2163

* Incluidas las viviendas de uso turistico
Fuente: Turisme de Catalunya y elaboracion propia

otra parte € decrecimiento de la oferta de menor categoria (hoteles de 1 y 2 estrellas
principdmente) ha sdo mayor en los municipios litoraes que en los de interior, aunque
en éstos Ultimos se detecta también la misma tendencia

Por lo que respecta a las plazas de segunda residencia € comportamiento es
gparentemente diferente. Mientras que los municipios litordes ganan 128415 plazas los
de interior pierden 22.953 plazas. S bien la tendencia dcisa dd litord se entiende
perfectamente con sdlo observar @ skyline de grlas que ha predominado durante la
Ultima década y media, la explicacion del descenso en € interior es més complga. Bien
pudiera ser que la integracion metropolitana de buena parte de las comarcas litordes
catalanas conduzca hacia una progresiva converson de segundas a primeras residencias
(caso de Maresme, € Baix Llobregat, d Garraf y dgunos municipios del Baix Penedes
y de la Sdva), peo posblemente existe también un desconcierto censa sobre la
adgnacion de viviendas vecias ya que, S las tenemos en cuenta, d baance se invierte y
resulta un aumento podstivo de 57.620 plazas para d conjunto de municipios no
litordes. Podria ser pues que d conjunto de interior hubiera ganado residencias
secundarias aunque oficidmente constaran como parque de vivienda vecio. Las cifras y
la catografia que reflgan las transformaciones por tipos de oferta y seglin categoria del
parque turistico de las comarcas costeras catalanas permite detdlar en mayor medida
algunos de |os aspectos expuestos hasta ahora (véanse latabla6 y losmapas 1y 2).

En generd los edtablecimientos hoteleros de categoria bgja de una o dos edrelas

tienden a digminuir. Sin embargo la tendencia es mucho méas marcada entre los
municipios litoraes que en los de segundalinea e interior.
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Mapa 1. Evolucién de las plazas de alojamiento hotelero en los municipios de las
comarcas litorales de Catalufia, 1991-2001

a

|:| Decrecimiento
D Sin oferta

[ ] 1a100

[ ] 101a1000

[] 1001 a2500
B Masde 2500

a= Hotel 1 estrella

b= Hotel 2 estrellas
c= Hotel 3 estrellas
d= Hotel 4 estrellas
e= Hotel 5 estrellas

Fuente: Turisme de Catalunya, 1991 y 2001
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Por gemplo, en la categoria de una edtrdla la tendencia a la disminucion es congtante en
e litord (con la excepcidn de una decena de municipios) pero més irregular en d
interior. Para los dojamientos de dos edtrellas edta irregularidad se transmite también a
adgunos ambitos litoraes, especidmente los menos turidificados y maduros que todavia
ganan plazas de esta categoria, mientras que entre los de interior existen bastantes
municipios que incrementan plazas en eda categoria La categoria hotelera de tres
edrelas representa una Stuacion diferente. Tan s0lo dgunas ciudades pequeias 'y
medianas del interior (y dgun municipio de I'Alt Empordd se gustan a los incrementos
de plazas, mientras que en d litord son mayoria los municipios que las incrementan.
Esta misma tendencia se acentlia para la categoria de cuatro edtrellas, mientras que para
el caso de la caegoria de cinco estrellas crecen en tres de los cuatro municipios que
disponian de dlos (Barcelona, Perdada y Roses) y decrecen en d otro (Castell-Platja
d'Aro).

Tabla 6. Evolucion de las plazas turisticas y residenciales en los municipios de las
comarcas litorales de Catalufia, 1991-2001

Tipo alojamiento 2001 % 1991 % Diferencia  Diferencia %

Hotel 1 estrella 26810 14 59132 33 -32322 -54,6
Hotel 2 estrellas 36737 19 45682 2,6 -8945 -19,6
Hotel 3 estrellas 99799 53 57310 32 42489 74
Hotel 4 estrellas 31434 1,7 13032 0,7 18402 1412
Hotel 5 estrellas 4826 03 4544 03 282 6,2
Camping 12 40589 2,1 44504 2,5 -3915 -8,7
Camping 22 32495 17 33716 19 -1221 -3,6
Camping 32 7207 04 5413 03 1794 33
Camping Lujo 2460 01 1171 01 1289 110,1
Viviendas U.T. 1611515 851 1506054 851 105461 7
TOTAL 1893872 100 1770558 100 123314 6,9

Fuente: Turisme de Catalunya, 1991 y 2001

En dintess, durante los afios 90 la primera linea 0 municipios litordes edtrictos han
reducido la densdad de la oferta de dojamiento hotelera de categoria bga (una y dos
edrellas) recdificandola hacia la de tres, sobretodo, y cuatro estrellas. Por @ contrario
en d interior, y a pesar que @ ndmero tota de plazas también ha disminuido, existe un
buen nimero de municipios que entran en la dinamica turistica a través de las categorias
de una, y sobretodo, de dos estrelas. En cambio, d subir a la escda media (tres
edrdlas) y dta (cuatro y cinco edrdlas) los municipios de interior desaparecen dd
mapa (con aguna excepcion) y los incrementos se concentran cas exclusvamente en €
litord. Por lo tanto podemos afirmar que son especidmente los municipios con mayor
volumen de oferta hotdera y especidizacion turigtica los que contribuyen d aumento de
la categoria hotelera en las comarcas litordes de Cata ufia

Por lo que respecta a las plazas de camping, independientemente de la categoria existe
una tendencia hecia la redidribucion de la oferta hacia d litord meridiond y agunos
municipios de interior, mientras que en d litord centra disminuyen las plazas y en d
septentrional hay  Stuaciones diversas. Posiblemente factores como la apertura de
nuevos espacios a turismo, en etadios inicides por tanto, y la blsgueda de ambientes
preferentemente poco urbanizados responden a la tendencia centrifuga en la locaizacion
de las nuevas plazas generadas durante |a década de |os noventa.
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Mapa 2. Evolucidon de las plazas de segunda residencia y de camping en
municipios de las comarcas litorales de Catalufia, 1991-2001

[ Decrecimiento
|:| Sin oferta

[] 1a100

[J 101a1000
[ 1001 a2500
B Vs de 2500

a = Evolucion de las plazas de segunda residencia, 1991-2001
b = Evolucion de las plazas de camping, 1991-2001

Fuente: INE, Censo de la Vivienda, 1991y 2001; y Turisme de Catalunya, 1991y 2001

los
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Por su pate la digribucion teritorid de la evolucion de las plazas de segunda
resdencia obedece sobretodo a dos fendmenos. En primer lugar a la integracion
metropolitana de la mayoria de los municipios de las comarcas incluidas en la Region
metropolitana de Barcelona, hecho que explicaria la mayoria de casos donde se produce
un descenso; y, en segundo lugar, los incrementos repartidos por @ resto de territorio,
especiamente sobre los bordes "periféricos’, pueden obedecer a la incesante marcha del
motor inmobiliario. No obstante queda pendiente para futuros estudios acabar de definir
S la digribucién responde a las olas sucesvas de desplazamiento del uso residencid
recregtivo que predice e modelo de Lundgren en relacion a los espacios metropolitanos
y perimetropolitanos, o bien obedecen a otros factores vinculados a la inverson
mercantil basada en lavivienda (Lungren, 1974).

Por otro lado, € uso dd parque de viviendas como segunda residencia es controvertido
para la actividad turigtica. S bien es cieto que incrementa notablemente las cifras de
vigtantes en los desinos y genera importantes ingresos a los municipios (no sdlo
durante € proceso de construccidn, Sno que también es uno de los puntdes de los
ingresos presupuestarios locales a través de tasas e impuestos) no genera valor afiadido
como servicio turistico, d contrario que € resto de oferta de alojamiento turigtico.

Al margen de estas mnsderaciones sobre @ contenido turistico red de la modalidad de
oferta “viviendas de uso turigtico”, su desmedido crecimiento (durante la década
andizada d 85% dd incremento de la ofeta de adojamiento turistico -105.461
unidades- corresponde a viviendas de uso turistico) plantea problemas territorides que
afectan d conjunto dd sector turigtico. El problema es doble. Por un lado € uso
extensvo de territorio d que induce d crecimiento inmobiliario desgesta los recursos
naturdes sobre los que se fundamenta la actividad turistica (suelo, agua y paisge
principdmente); por otro lado, y en términos de localizacion geogréfica, gerce una
competencia directa sobre los hoteles y otras formas de dojamiento turistico ya que la
mayoria de lugares idoneos para € edtablecimiento de servicios turigticos estén
ocupados yaparad uso resdencial.

El crecimiento dd parque resdencid se ha gpoyado en € uso extensivo dd territorio y
el consumo de recursos no renovables. Algunos estudios demuestran que & crecimiento
urbano reciente en espacios metropolitanos ha sdo mucho mayor que d incremento
demogréfico asociado y que la superficie ocupada durante los dltimos veinte afios ha
sido superior a la que se ha ocupado anteriormente en toda la historia (Gonzalez, F. &
Oliveras, J, 2003; Monclis, F.J; Nd-o, 2001). Buena parte del litora catdan queda
inmerso en eda dindmica de metropolizacion a través dd consumo de segundas
resdencias y por la expanson territorid dd mercado inmobiliario® El credmiento
urbano sobre @ litord incide negativamente en la ordenacion sostenible dd territorio y
plantea serios problemas de convivencia con d modelo turigtico, especidmente debido a
cuatro factores:

1) La creacion de asentamientos dispersos, mal integrados e la red urbana, e incluso
adados de éla Nos referimos a la gparicion de urbanizaciones resdencides de

® Por otro lado, un informe del afio 2003 de la organizacion ecologista DEPANA sobre la

ocupacion urbana del litoral cataldn destacaba que el ritmo anual de ocupacién de suelo es del
1% lo que equivale a la pérdida de 5,4 kilbmetros lineales de costa cada dos afios. De seguir
asi, se apunta, en diez afios toda la franja litoral que no dispone de figuras de conservacién
que la protejan de la urbanizacion, quedaria ocupada. En este informe propone como la politica
a seguir la generalizacion de la proteccion de los espacios litorales y la adquisicion puablica de
los espacios naturales mas importantes (el informe calcula que los diez espacios naturales
prioritarios a proteger mediante su compra supondria un gasto total de casi 68 millones de
euros).
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2)

3)

4)

cote suburbano con tgidos 'y morfologias probleméticas y  disefios
arquitecténicos desvinculados de los medios geogréficos,  excesvamente
miméticos o smplemente poco afortunados. Este tipo de asentamientos, basados
en las bgas densdades resdencides y la tipologia de vivienda unifamiliar con
jardin (y frecuentemente piscingd) contrasta con € otro modelo de asentamiento
predominante, € barrio de ensanche maritimo de dta densdad residencid y con
una tipologia predominante de vivienda plurifamiliar. Las dos dtuaciones
conviven en muchos municipios, 1o que los conviete en auténticos tdleres de
urbanismo, donde la préctica de la planificacion urbana supone trabgjar d unisono
con problemas derivados de las demasiado dtas y de las excesvamente bgas
densdades. Las condiciones del proceso de urbanizacion en que se han
desarrollado muchos de este Ultimo tipo de asentamientos indica € grado carécter
aurbano de estos espacios. ausencia de responsables legales (desgparicion o
suspension de pagos de las pequefias empresas promotoras a poco tiempo de
vender las parcdas); tgidos inacabados (presencia de espacios vacios, o con
vegetacion naturd y solares entre  edificaciones); problemas de registros de
propiedad (desconocimiento de los titulares, dobles adscripciones d registro, €tc.);
sarvicios badcos inexigentes o inacabados y problemas estructuraes (escasa
inverson en mantenimiento y adecuacion d marco legd vigente, accesos
deficientes, equipamiento escaso 0 nulo, desconexion con € resto de tgidos
urbanos); problemas de seguridad ciudadana, segregacion socioecondmica de los
resdentes, incapacidad de la administracion locd para asumir las urbanizaciones,
gedtion irregular de las juntas de compensacién (opecidad, sobornos,
irregularidades contables, maa gestion y estafas).

Problemas funciondes derivados de la formacion de un nuevo sisema urbano
que bascula sobre d litora formado por cortinuos urbanos poco organizados,
manchas dispersas de colonias suburbanas y ensanches de cascos histéricos. Esta
digposicion genera problemas a escaa regiond ya que la aticulacion territorid
de estos espacios con € resto dd territorio requiere una politica de ordenacion
conjunta y un ambito adminigrativo y de gestion comun. Contrariamente, la
dindmica de crecimiento ha sdo orientada a través de los planes generdes
municipaes y de los planes parcides en cuyo punto de mira, en la mayoria de
ocasiones, e encuentra los limites dd término municipad pero no las relaciones
con los municipios circundantes.

La edtaciondidad en € uso de los servicios urbanos. La mayoria de los espacios
turigticos reddencides tienen como peculiaidad un uso intermitente  como
espacio de vida. SOlo se parecen a una ciudad durante las épocas vacaciondes,
mientras que después s convierten en lugares semidesiertos. La multiplicacion
de la prestacion de servicios a las personas, los picos de demanda de recursos
(agua, eectricidad, etc.), € infrauso de equipo e infraestructuras que requieren
importantes  inversones de crescion 'y mantenimiento, los problemas de
congestion viaria 0 de accesos de entrada/salida son los principaes sintomas de
mala salud que se desprende del ritmo vita de estos asentamientos.

Los impactos ambientdes y pasgigicos negaivos. Las condiciones de
desarollo urbano-resdencid no necesariamente requieren entornos de cdidad
ambientd en cuyo caso d impacto sobre € consumo de sudo es meramente
cuantitativo (la superficie urbanizada totd), cuyas implicaciones tienen que ver
sobretodo con la subgtitucion de usos y la competencia por € espacio (con otras
actividades econdmicas como la agricultura, la industria 0 € turismo). Pero
resulta evidente que la locdizacion resdencia en espacios privilegiados, por su
paisge, vidas, proximidad a recursos o medio naturd circundante, les dota de
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dto vaor afadido. En estos casos, abundantes en d litora catadan, a impacto
cuantitativo hay que afedir otro de tipo cuditaivo. Principamente estamos
hablando de degeneracion o dedtruccion de espacios fragiles (playas, Sstemas
dunares, humedales, bosques, e€tc.) pero también de segregacion y
atificidizacion de ambitos naturdes, de impactos visudes y transformaciones
pasgidicas. Los paisges y los vaores dd medio natura son los principales
recursos que dispone un destino turistico. Desde € punto de vista de la actividad
turigtica la defensa de la calidad ddl paisge es, por lo tanto, incompetible con la
ocupacion indiscriminada ddl territorio ya sea con fines urbanisticos o de
congtruccion de infraestructuras.

2. Losespaciosdel turismo costero catalan

El andiss factorid redizado sobre la base de datos de la evolucion de plazas turisticas
concuerda con € andisis descriptivo efectuado hasta ahora, y permite ahondar en las
caracteridicas estructurales del fendbmeno. El andliss factorid es una técnica estadidtica
utilizada para identificar un nimero relativamente pequefio de factores que representan
las rdlaciones entre conjuntos de diversas variables interrdacionadas. El supuesto basico
es que los factores, o dimensones no observables, pueden explicar un fenémeno
complgo. Por lo que respecta a la adecuacion a la muestra tanto la medida de
adecuacion muestrd de Kaiser-Meyer-Olkin como la prueba de esfericidad de Barlett
indican que la idoneidad de los datos es satisfactoria (véase la tabla 7). El AF s ha
congruido a partir de los datos de oferta turistica y viviendas de uso turistico de los
muncipios pertenecientes a las comarcas litoraes de Catalufia para 1991 y 2001, con lo
gue e reflga la evolucion durante € periodo temporal estudiado en este trabgo. La
proporcion de las varidbles origindes explicada por los cuatro primeros factores se
expresaen latabla 8.

Tabla 7. Medidas de adecuacién muestral

KMO y prueba de Bartlett

Medida de adecuacion muestral de

Kaiser-Meyer-Olkin. ,608
Prueba de esfericidad Chi-cuadrado 1433.998
de Bartlett aproximado ’
gl 45
Slg 000

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 8. Proporcién de las variables originales explicadas por los cuatro primeros
factores

Comunalidades

Inicial Extraccion
VAREST1 1,000 ,863
VAREST2 1,000 717
VAREST3 1,000 ,848
VAREST4 1,000 ,866
VAREST5 1,000 ,704
VARCPLU 1,000 ,825
VARCP1 1,000 ,780
VARCP2 1,000 , 745
VARCP3 1,000 ,807
VARHUT 1,000 ,902

Método de extraccion: Andlisis de Componentes principale

Fuente: Elaboracion propia
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Respecto a la varianza explicada por cada factor, podemos atribuir a los 4 primeros un
80'57% del totd, correspondiendo un 4977% alos dos primeros (véase latabla 9).

Tabla 9. Varianza explicada por cada factor

Varianza total explicada

Sumas de las saturaciones al cuadrado
Autovalores iniciales de la extraccién
% de la % de la

Componente| Total varianza | % acumulado Total varianza | % acumulado
1 2,873 28,728 28,728 2,873 28,728 28,728
2 2,105 21,046 49,774 2,105 21,046 49,774
3 1,781 17,812 67,587 1,781 17,812 67,587
4 1,298 12,983 80,570 1,298 12,983 80,570
5 ,513 5,126 85,696
6 ,468 4,676 90,372
7 ,387 3,871 94,243
8 ,297 2,968 97,211
9 ,193 1,927 99,138
10 B.618E-02 862 100,000

Método de extraccion: Andlisis de Componentes principales.

Fuente: Elaboracion propia

Por dltimo, a patir de las puntuaciones factorides de cada municipio, s¢ ha
representado un grafico de disperson para los dos primeros factores (los de mayor
varianza aribuible) para proceder a su agrupacion por municipios. El criterio adoptado
hasido € de proximidad (clusters) (véaselafigura 2).

Figura 2. Grafico de dispersion para los dos primeros factores

o
21 ° oo

|

-10 0 10 20

REGR factor score 1 for analysis 2

REGR factor score 2 for analysis 2

Fuente: Elaboracion propia

La catografia de los dos componentes principdes s gusta bien a un modeo de
territorio turistico de tipo especializado y polarizado (véase € mapa 3 y la tabla 10). El
primer componente define aguellos municipios que han evolucionado hacia una
recomposicion de su oferta dojativa basada en € descenso de las plazas de categoria
bga y € aumento de las de categoria media-dta (3 y 4 edtrellas) con un parque de
resdencias secundarias también incrementado (aunque menos Sgnificativamente). El
segundo componente designa aquellos municipios con incrementos de plazas hoteleras
de caegoria dta (5 edrdlas) y crecimiento residencia. Los componentes tercero
(aumento de camping de lujo y de 3? categoria y descenso de 28 y cuarto (disminucion
de campings de 12 categorid son mucho més resduaes y no son representados
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cartogréficamente.

La dadficacion de municipios que deriva dd andigs factorid incide en d hecho ya
advertido de la exigencia de unos pocos municipios redmente especidizados en
turismo (desde € punto de vista de la oferta) y € resto caracterizado por la presencia de
dguna, 0 vaias, forma de dojamiento turistico o0 resdencid aunque poco
representativos para su edtructura econdmica. Los municipios turisticos se encuentran
incluidos en @ primer y d segundo componente. Adl, € primer componente engloba los
municipios de Sdou, Lloret de Mar, Cddla Stges, Pineda de Mar, Santa Susanna,
Magrat de Mar, Blanes, Cagtell-Plaja dAro, Pdamés i Pdafrugel. Entre elos Sdou,
Cdédla y Lloret de Mar responden a subgrupo més puro, mientras que € resto se
agrupan en vaores menos intensos. El segundo componerte incluye los Sguientes
municipios. Barcdona, Perdada, Roses, Vila-seca, Cambrils, Taragona y Caafdl y
I'Hospitalet de Llobregat. Barcelona y Perdada se pueden unir en un solo grupo ya que
tienen € maximo grado de senshilidad a dicho componente (especidmente debido a
incremento de plazas de hote de cinco edrellas) mientras que son menos puros €
subgrupo Vila-seca y Roses, y d subgrupo Tarragona, Caafdl, Cambrils y I'Hospitalet
de Llobregat donde la evolucién residencia es la responsable de su clagficacion.

Mapa 3. Caracterizacion de la transformacién de la estructura de la oferta en el
litoral de Cataluia

|:| Componente 1 moderado
[] Componente 1 elevado
. Componente 1 muy elevado
|:| Componente 2 moderado
|:| Componente 2 elevado

[ Componente 2 muy elevado
Fuente: Elaboracion propia

Una lectura interesante es la que puede hacerse atendiendo a los ambitos territorides. Se
digingue perfectamente Barcdona, una ciudad con caracterigticas turigticas propias,
también agparece un espacio meridional con Sdou como municipio que ha entrado en
una dindmica de remoddacion d adza de su oferta, conjuntamente con otros municipios
circundantes y extendidos hacia € Baix Penedes que, a pesar de tener una considerable
oferta turidica, se diginguen més por su crecimiento resdencid. Hacia d litord
septentrional la Stuacion es parecida solo que con € predominio del componente
segundo. El tramo continuo entre Caldla y Lloret de Mar (sobretodo en estas dos
locdidades) ha iniciado igudmente su recdificacion hotelera, mientras que se extiende
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un gpéndice, mas irregular y con caracterigticas menos intensas entre Castdl-Platja
dAro y Pdafrugel, mientras que Roses destaca por su componente resdencid.
Findmente exigsen dgunos municipios como Sitges (componente 1), Perdada o
I'Hospitalet de Llobregat (componente 2) con dindmicas paticulares. Significativamente
ningln municipio de interior (con la excepcion de Peralada) aparece en edtas
agrupaciones derivadas del andisis.

Tabla 10. Matriz de correlaciones entre las variables utilizadas

1 2 3 4
VAREST1 -0,717 0,562 0,167 0,071
VAREST?2 -0,615 0,563 0,057 0,136
VAREST3 0,739 -0,512 -0,14 -0,14
VAREST4 0,760 0,534 -0,014 0,054
VARESTS 0,55 0,616 -0,146 -0,039
VARCPLU 0,185 -0,002 0,749 0,48
VARCP1 -0,032 0,122 0,434 -0,759
VARCP2 -0,053 -0,044 -0,678 0,53
VARCP3 0,355 -0,162 0,701 0,405
VARHUT 0,624 0,709 -0,096 -0,016

* En sombreado se representan |as correl aciones mas el evadas.
Fuente: Elaboracion propia

Conclusiones

No exise un moddo uUnico de turismo litord sno diversos. La evolucion de las plazas
de aojamiento turistico entre 1991 y 2001, a pesar de las limitaciones de la fuente,
permite poner este hecho de manifieto. A patir de la descripcion estadigica y €
andisisfactorid que la acompafia podemos concluir que:

1. El moddo inmobiliario es todavia d predominante, ya sea medido en términos de
capacidad de oferta (85,1% de la oferta tota del afio 2001), o bien considerando
nimero de municipios involucrados (slo once de los municipios representados en
e andiss factorid no s vinculan edrechamente ad crecimiento resdencid). El
dinamismo dd dojamiento turisico en dgunos municipios no esconde pues que €
conjunto del territorio se edructura sobre una base inmobiliaria. Ademés etta
abundancia de segundas resdencias no dempre eda judificada sobre un uso
turigtico de las mismas, sSno también, y cada vez méas, desde @ punto de vista de la
inversén econdmica. De la misma forma se trata de un modelo que compite directa
o indirectamente con € modedo turigtico por € suelo y los demés recursos, a veces
en competencia deded con las camas turisticas. Un gemplo de dlo lo encontramos
en municipios, como Caafdl, donde € uso resdencid dd sudo eta desplazando d
uso turigico en la planificacion urbana. Ademas cuando la urbanizacion resdencid
toma la forma dd crecimiento disperso de bga densdad resulta un modeo
territoridmente agresvo, dtamente consumidor de recursos e insostenible a nive
ambiental, econdmico e incluso socid (Anton 1998). En este sentido, € proceso de
metropolizacion que afecta a buena parte del litora catdan y d crecimiento turigtico
basado en las segundas residencias implican una elevada ocupacion de superficie
litord, la @aparicibn de asentamientos que funcionan intermitentemente como
espacios urbanos, problemas financieros generdes que afectan una adecuada gestion
e impactos ambientdes y pasgidicos importantes. Resulta ggnificaivo, vy
esperanzador, que uno de los primeros decretos ded actud gobierno catdédn haya
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sdo la prohibicion de acturar urbanisicamente sobre @ € sudo urbanizable no
delimitado dd litord.

. En los municipios turigticos, y también en agunas ciudades, se esta produciendo un

aumento generd de la categoria hotdera (hacia € sector de 3-4 estrelas) como
regpuesta a una Stuacion anterior de sobreoferta y aomizacion empresarid.
Factores como la puesta en marcha de Port Aventura o incitativas de regeneracion
urbana y de la indugtria hotdera ayudan a explicar este fendmeno que, en principio
avda un aumento de la cdidad de la oferta, pero que habria que contrastar
igualmerte con otras variables (ocupacion, precios, satisfaccion, etc.).

La oferta hotdera de las marcas turigticas de litora catdan ha aumentado, en
conjunto, su caegoria de oferta en media edredla Este esfuerzo comptitivo,
acompafiado de una reduccion del volumen de plazas esconde diferencias internas
importantes. La Costa Brava se mantiene en un nived de categoria media-bagja
smilar d punto de patida (1991) a pesar dd descenso dd nimero de
establecimientos  hoteleros no acompafiado dd descenso de plazas totdes. La
Stuacion contraria la representa la Costa Daurada, que ha reconvertido su planta
hotelera a la categoria media-dta a través de la creacion de nuevos hoteles y la
ampliacion de su volumen de plazas. Las marcas Coda dd Maresme, Costa del
Gardaf y Barcdona presentan igua Stuacion (descenso de los establecimientos y
aumento dd nimero de plazas) para posicionarse en un nivel de categoria media
(Maresme) y mediadta (Barcelonay Costade Garraf).

Los ambitos territorides dd turismo litora cadédn quedan claramente definidos.
Las trandormeciones de la ofeta dectan dggnificaivamente los  tramos
consolidados y especidizados turigticamente. Se distingue un sector meridiond en
la Costa Daurada centrd donde la reforma cuditativa es potente en Sdou, aunque
menos en los municipios circundantes, y presenta inercias en la segunda linea
(Montbrié de Camp). Un segundo ambito es la conurbacion Caela-Lloret de Mar,
con iniciativas de recudificacion de la ofeta muy definidas y, un ge secundario
més d norte compuesto por Pdafrugdl, Pdamés y Cadel-PlatjadAro menos
potente. Sitges representa una locaidad que ha apostado por la reforma a aza de su
oferta dojativa, a la sombra de Barcelona, como locaidad de turismo de congresos.
Roses seria un representante de espacios residencides que tienden a reforzar la
edructura de su oferta turistica en los segmentos de categoria media-dta. Barcelona
representa la ciudad de negocios, postindustrial, con un sector turistico cada vez més
potente. Por su parte los espacios "vacios' dd perimetro metropolitano de Barcelona
(Maresme, Baix Llobregat, parte del Garraf, la Sdva 'y d Baix Penedés) responden
megor a una Stuacion de integracion metropolitana gaopante en una fase de
suburbanizacion 'y postsuburbanizacion caracterizados por la presencia de segundas
residencias pero ya con tendencia ala conversion en vivienda habitud.

. Findmente queda un amplio espacio interior 0 de segunda linea con una doble

lectura. En primer lugar destaca poco como espacio polarizador de oferta turistica en
contraste con € litora. En segundo lugar podemos hacer una lectura en postivo de
ede fendmeno ya que la menor exigencia de oferta no significa que sea un espacio
aturigico. Al contrario se traa de municipios o ambitos territorides (Emporda,
Ddlta de I'Ebre) que empiezan a plantear formas dternativas de turismo sobre la
base de productos méas 0 menos estructurados y comerciaizados basados en criterios
de naurdeza, cultura, ciudad o patrimonio. De hecho la dudidad entre los nodos
litorales concentradores de la oferta de dojamiento y una segunda linea proveedora
de productos turisticos singulares es una excdente plataforma para desvincular la
experiencia turigica de la oferta de dojamiento y superar asi uno de los lastres
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derivados de la primera revolucion turisticadel litoral catdan.

Los resultados obtenidos a partir de este trabgo sefidan que los modelos turisticos del
litord catddn estén teritoridmente diferenciados y que cada uno de dlos parece seguir
determinadas lineas edtratégicas en la recomposicion de su producto turigtico. Para
caracterizar mgor estos turismos del litora sera preciso, a partir de nuevos estudios en
e maco dd proyecto de investigacion iniciado, ahondar en las diferencias socides,
econdmicas y urbanas que la propia redidad productiva ha generado no sdlo en los
espacios turidticos litorales de Catadufia sno también en € conjunto dd mediterraneo

espaniol.
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